ALKON KATSAUS VUODEN JUOMATRENDEIHIN
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NYT IPASTA TULI MILLAINEN VUOD"EN
KONMARITETAAN KOKO KANSAN RUOKAVALIO, TRENDIKKAIN VIINI

LASISSA! LEMMIKKI SELLAINEN JUOMA ON ROSEE



Seuraamme
ilmioita
koko ajan

ALKON VALIKOIMIA rakentaa joukko intohimoi-
sesti asiaansa suhtautuvia ammattilaisia. Seu-
raamme tarkasti kotimaisia ja kansainvilisii
trendejd, ilmioiti ja yhteiskunnallisia muu-
toksia. Asiantuntijamme ovat koonneet tihin
trendikatsaukseen vuoden 2021 kiinnosta-
vimpia juoma-alan trendeji ja ilmi6ita.

Meille on tirkedi kuunnella asiakkaitamme
herkilld korvalla. Loppupeleissi trendit kerto-
vat heidin toiveistaan. Haluamme inspiroida
jailahduttaa tarjoamalla laajan, monipuolisen
ja laadukkaan valikoiman seka tarjota mah-
dollisuuden vastuullisiin valintoihin.

Koronapandemian vaikutukset nikyvit ja
tuntuvat. Kotikokkaaminen on lisddntynyt
ja ruokaan ja juomaan panostetaan. Tuttu ja
turvallinen ovat arvossaan. Vihreit valinnat,
ldhi- ja pientuotanto seki kotimaiset raaka-
aineet kiinnostavat. Uskomme, etti nimi
asiat pysyvit myos pandemian jilkeen.

Tulevaisuudentutkija Markku Wilenius
pohtii pandemian roolia muutosvoimana ja
valottaa trendeji, jotka muuttavat maailmaa
ja arkeamme. Wileniuksen mukaan tuotteen
kiertokulkuun perehtyminen kasvattaa sen
merKkitystd ja avaa parhaimmillaan uuden
nikokulman maailmaan.

Toivotan nikokulmia avaavia lukuhetkii
trendikatsauksemme parissa!

Valikoima- ja hankinta-
johtaja Anu Koskinen
suunnittelee kotipruuvin
jarjestamista ystavien
kanssa etdyhteydella.

Trendikatsaus 2021

Julkaisija: Alko
Viestintapaillikké Varpu Gé6s
Tuotanto: Genero

Vastaava tuottaja Taina Ahtela
AD Jessica Leino
Siséltostrategi Anu Makela
Ruokatrendit Generon ruokatoimitus

Julkaisu on hiilineutraali painotuote R
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Tiesitko, etta Alkon
. asiantuntijat kayvit
~vuosittain lipi vli
' 12000 tuotenaytetta?

1.
Kokeilunhalua
lasissaja
lautasella

RUOAN HARRASTAMINEN lisdéntyy koko ajan, ja
ravintoloissa sydminen on arkipaivaistynyt.
Suomalaiset my&s haluavat ja osaavat valmistaa
yh& enemman fine dining -tason ruokaa.

Korona on vahvistanut tata trendia entises-
taan. Kun kotona ollaan paljon, ruokiin ja yhtei-
siin hetkiin panostetaan. Ja kun ihmiset kayttavat
ruoanlaittoon aikaa ja vaivaa, he haluavat myds
yhdistaa harkittuun ateriaan sille parhaiten
sointuvan juoman.

Vuoden 2020 aikana trendi nakyi esimerkiksi
puna- ja valkoviinipullojen hinnoissa: suomalaiset
halusivat panostaa hieman arvokkaampiin, yli
13 euron hintaisiin tuotteisiin. Hyvan juoman
merkitys on muutenkin kasvanut, minka vahvis-
taa myds Alkon valikoimatyytyvaisyystutkimuk-
sesta saatava tieto.

Siind missa innokkaat kotikokkaajat ovat
kokeilunhaluisia lautasella, he ovat sita entista
enemman myds lasissa. Kun ennen sous-vide-
vesihauteessa taydelliseksi kypsytetty, tulikuu-
malla pannulla vain kavaissyt sisafileepihvi sai
kaverikseen tuhdin punaviinin, nyt viinin paikan
voikin vieda elegantti roseesamppanja ja toisaal-
ta créme briléehen yhdistetaan voimakkaasti
humaloitu IPA-olut. Niitéd on Alkon valikoimassa
my®&s alkoholittomana.




Suurin osa alko-
holijuomien energiasta
tulee alkoholista, ei soke-
rista: yhdessa grammassa
alkoholia on 7 kilokaloria.
Niinpa alkoholittomat
juomat ovat huomattavasti
kevyempia kuin vastaa-
vat alkoholilliset.

itd kuivempi viini,
sitd vahemman sokeria.

Kuivaksi maaritellaan viini,

jossa sokeria on enintdan

9 g/|. Eniten sokeria on
makeissa viineissa: yli 45 g/I.

Kuohuviineista vahiten sokeria
sisaltavat erittdin kuivat kuohu-
viinit, jotka tunnistaa etiketti-
merkinnasta Brut Nature,
Extra Brut tai Brut.

Sokerit
tutuksi

Mita vahvempi ja
makeampi juoma,
sitd enemman
siina on energiaa.

Viineissa on aina
jonkin verran luonnollisia
sokereita. Jos viini jatetaan
tarkoituksella puolikuivaksi tai
puolimakeaksi, jéljelle jaanytta
sokeria kutsutaan jaannéssokeriksi.
Aina sokeri ei maistu viinissd makeu-
tena, jota esimerkiksi viinin runsas
hapokkuus voi peittia. Viinin soke-
ripitoisuuden nikee myymalassa
hintalapusta ja verkkokaupan
tuotekorteista.

Esimerkiksi desi-
litrassa alkoholitonta
siideria on vain noin 10 kilo-
kaloria, kun alkoholillisessa
(4,5 %) niita on noin 60. Painon-
hallinnan kannalta alkoholi- ja
annosmaarilla onkin enemman
merkitysta kuin juoman
sokeripitoisuudella.

Lagerolut, jossa on
5,2 prosenttia alkoho-
lia, sisaltda noin 40 kaloria
desilitraa kohden, kun samassa
maarassa alkoholitonta lageria on
ainoastaan 20 kaloria. Laadukkai-
den matala-alkoholisten ja
alkoholittomien juomien ansi-
osta ruoan ja juoman mauk-
kaista yhdistelmista ei
tarvitse tinkia.

Ruoka.valio
nakyy lasissa

MONEN RANTEESSA TIKITTAA &lykello, joka seuraa
unta ja kannustaa liikkumaan. Terveys ja hyvin-
vointi korostuvat my&s lautasella. Ruoalla halu-
taan parantaa unta ja ehkaista stressia. Ruoka
valio voi olla hyvinkin tarkka, ja se raatalsidaan
oman hyvinvoinnin edistamisen ympérille.
Ruokavaliot ndkyvat yha useammin myds
juomavalinnoissa. Esimerkiksi vegaanista ruoka-
valiota noudattava valitsee vegaanisen viinin.
Moni sokereita ja hiilihydraatteja véltteleva puo-
lestaan on kiinnostunut juomien sokeripitoisuu-
desta. Alkon sivuilta I6ytyy tietoa muun muassa
alkoholista ja ketogeenisesta ruokavaliosta.



https://www.alko.fi/juoma-ruoka/makujen-maailma/ruokatrendit/ketogeeninen-ruokavalio-juomat

Samppanjaa myytiin
Suomessa syyskuussa
2020 vli 32 prosenttia
edellisvuotta enemman,
kun muualla maailmassa
Kysynti on laskenut.

: Vinkki!

Sushin pariksi
juhliin sopii vihrea
¢ jasmiinitee, oluista
lager, viineista
hapokkuudeltaan
ryhdikés riesling
tai juhlava Blanc de
Blancs -samppanja.

/3
Arki arvokasta,
juhlat rentoja

ENAA EI KATSOTA, onko juhla- vai arkipaiva, kun
halutaan hemmotella itsea ja ldheisia hyvalla
ruoalla ja makuelamyksilla. Tavallisena tiistai-
iltana voidaan leipoa herkkuja tai vaivalla ja
rakkaudella kohoteltua hapanjuurileip&a.

Toisaalta juhlissa yha useammalle tarkeinta
on yhdess3olo, ja tarjoilut saattavat olla rentoja
ja nyyttarihenkisia. Juhlapdytaan voidaan hakea
kaupan noutosushia tai take away -pizzaa.

Ravintoloilta voi my&s tilata ruokapaketin,
joka vain viimeistelldan kotona - juomasuosi-
tukset tulevat paketin mukana tai ne haetaan
Alkon asiakaspalvelijoilta.
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Tiesitko?

Terveyden ja hyvin-
voinnin laitoksen
(THL) selvityk-
sestd kay ilmi, etta
koronapandemia
ja sen rajoitus-
toimet vahensivit
suomalaisten
arvioitua alkoholin
kokonaiskulutusta
ensimmiisen aallon
aikana kevailla ja
kesilla 2020.

Visuaalisuus ja
Instagram-
kelpoisuus vaikut-
tavat niin ravinto-
loiden sisustuksiin
kuin pakkausten
ulkonikson.
Valokuvissa on nyt
muodissa terava
valo, pitkat varjot
ja pastellinen
sidvymaailma.

Keltainen on toinen
vari-instituutti
Pantonen julkaise-
mista vuoden
2021 vireista.
Se symboloi iloa
ja toivoa.
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Alkoholittomuus
kichtoo

KIINNOSTUS MOCKTAILEJA ja muita alkoholittomia
juomia kohtaan ei nayta laantuvan. Alkoholit-
tomien juomien myynti on kasvanut huimaa
vauhtia. Alkoholittomaan eldméntapaan uteliai-
suudella suhtautuva sober curious -ajattelu on
kasvava trendi. Viime vuonna Alko myi alkoho-
littomia juomia 571 000 litraa - melkein lasillisen
jokaista suomalaista kohden ja yli kolminker-
taisesti esimerkiksi vuoteen 2014 verrattuna.
Erityisesti on kasvanut alkoholittomien oluiden
ja miksereiden kysynta.

Maailmalla nousevat laadukkaista raaka-
aineista tehdyt kasityslaismehut. Esimerkiksi
Isossa-Britanniassa kiinnostus naita kasityolais-
mehuja kohtaan ylittaa paikoitellen jo alkoholit-
tomien oluiden suosion.

Alkoholittomat mocktail-drinkit paatyvat
poytadan yha useammin myds ruokajuomina.
Mallia voi ottaa ravintoloiden tyylikkaista
juomamenuista, joissa on kaytetty tonic-vesis,
yrtteja seka tanniinisia tee-uutteita.

Alkoholittomat
mockeail-drinkit paatyvit
poytadn yha useammin myos

ruokajuomina.

Mik3 ihmeen sober
curious, Marja?

"Sober curious on ajatusmalli,
jossa alkoholittomuuteen
suhtaudutaan uteliaasti ja omia
alkoholitottumuksia kyseen-
alaistetaan. Varsinkin nuoret
ovat alkaneet pohtia, miksi he
kayttavat alkoholia ja millainen
rooli silld on eri tilanteissa.

Ei haluta tehda jotain vain siksi,
ettd se kuuluu asiaan esimer-
kiksi kavereita tavatessa. llmis
liittyy vastuulliseen kuluttami-
seen ylipdansa: samoin kuin
vastuullinen kuluttaja pohtii
vaatteen kohdalla, miten se on
tuotettu ja ostaako sita vai ei,
my®ds alkoholijuomien kaytdssa
halutaan tehdi tietoisia
valintoja."

Alkon vastuullisuuspaillikke
Marja Aho aikoo ottaa tina
vuonna haltuun uusia mocktail-
resepteja.
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KUVA ANTTI VETTENRANTA



, Kombucha

voi olla myds

g 4 a sitruunalla tai
"fﬁ inkivaarills

maustettu.

Alkioholiton
kombucha-mocktail

Puolikkaan verigreipin mehu
1dl kombuchaa
5 cl inkivaariolutta
Puolikas limetti lohkoina

Rosmariininoksa

Ohut siivu inkivaaria

(2 cl sokerisiirappia)

Jaita

Murskaa limettilohkot lasin pohjalle.
Lisaa greippimehu, kombucha
ja inkivaariolut lasiin.
Lisaa jaat ja sekoita
juoma huolellisesti.
Halutessasi makeamman juoman
voit lisdta sokerisiirappia.
Liséa rosmariininoksa ja
siivu inkivaaria koristeeksi.




5.
Klassikot
palaavat

KAIKKEIN VILLEIMMAT ruoka- ja juomatrendit

ovat saaneet viistya, kun koronapandemia sai
ihmiset hakemaan tuttua ja turvallista. Samaan
tapaan kuin ruokamaailmassa esimerkiksi
peruna on tehnyt paluun, juomavalinnoissa on
palattu askel kohti klassikoita. Tuotteiden hyva
tunnettuus on myés osaltaan vaikuttanut suoma-
laisten juomavalintoihin.

Myyntitilastojen karjessa paistattelevat tun-
netut klassiset tyylit seka tuotemerkit. Esimer-
kiksi punaviineista suosiotaan ovat kasvattaneet
suomalaisten laajasti tuntemat viinimaat ltalia,
Espanja, Portugali ja Australia, valkoviineista
Saksa, Italia ja Espanja. Tuttuuden kaipuu on
nakynyt myés perinteisten olutmaiden Belgian
ja Saksan suosiona.

Kolpakolla on
olutlasina pitka
historia. Se tekee
vaikkapa craft
lagerista klassi-
semman nakdisen.

IPA. uusi
suosikki

Suomalaiset ovat perinteisesti
lager-kansaa: oluen kokonais-
kulutuksesta yli 90 prosenttia
on lageria. Nyt myds katkero-
pitoinen India Pale Ale eli IPA
on |8ytdmassa tiensa suuren
yleisén laseihin. Pintahiiva-
oluiden kysynta kasvoi viime
vuonna liki viidenneksen, IPA
niiden veturina. IPAsta onkin
tulossa erdanlainen erikois-
oluiden lager: perustuote ja
koko kansan klassikko.
"IPA-trendi linkittyy vahvasti
pienpanimo-olutbuumiin”,
kertoo Alkon tuoteryhmipail-
likkd Kasper Kukkonen. "Yha
useampi |8ytaa tiensa olut-
harrastuksen pariin IPAn kautta.
Trendin myéta isotkin panimot
ovat kiinnostuneet siita."
Oluttyylina IPA on ikiliikkuja,
joka kehittyy koko ajan. Voi-
makkaasti humaloitujen ipojen
jalkeen pinnalla on ollut hel-
pompi nautittavuus, trooppiset
aromit ja jopa smoothiemaisuus.

Mik3 perinteissa
vetaa, Anri?

"Aina vain uusien trendien
peréssa juoksemisen sijaan

nyt palataan kohti yksinkertai-
sempia valmistustapoja, joissa
hienot makumaailmat paasevat
esille. Esimerkiksi olutmaailma
on ollut viime vuosina viahin
kuin karkkikauppa kaikkine
villeine makuineen, mutta

nyt arvostetaan taas vanhaa
oluenpanoperinnetts, mallasta,
humalaa ja vetts."

Palvelu- ja tuotekouluttaja Anri
Lindstrém kokkaa tana vuonna
klassista ranskalaista keittiota
maksapateineen ja kastikkeineen.



Nin teet
Lotipruuvin

» Maistella voi myds muuta
kuin viineja, esimerkiksi olui:
Alkoholiton juomapruuvi of
nistuu esimerkiksi tonic-ves
tai alkoholittomilla viineillz
Alkon asiakaspalvelusta ja
chatista saat apua valintaa

» Jos maistelijoita on vahan,
hyddynna viinipruuvissa pi
kupullojen valikoimaa. Vert:
onnistuu yhdellzkin viinill3
kuinka esimerkiksi erilaiset
lasit, juoman lampétila tai de
kantointi vaikuttavat makuu

» Iso osa makukokemuksesta
tulee tuoksusta, ja oikeanlai
nen lasi tuo aromit paremmil
esiin. Viinilaseissa on oltava
tilaa pyorittaa viinia. Oluelle
sopii tulppaanin mallinen las
kotioloissa esimerkiksi viinila

» Pruuvin yhteydessa on hyva
olla tarjolla vetts seka viinin
kanssa vaaleaa leipas, joka
puhdistaa suun makupalettia.
Myés miedot sormiruoat, ku--
ten kermajuustot, sopivat.

» Juomat jarjestetaan yhden
makutyypin sisélla kevyimmas
ta tayteldisimpaan, jotta ne
eivat peité toisiaan ja jokainen
paisee parhaalla tavalla esiin.

» Juomia arvioidessa mikaan
mielipide ei ole vaira. Myds
ammattilaispiireissd on kasvava
trendi puhua siité, millaista
tunnelmaa juoma herattaa.

Viinipruuvin ja olutmaistelun
ohjeet kokonaisuudessaan
seki kattavasti tietoa
kotioloissa harrastamiseen
Alkon sivuilta.

Etapruuvi onnistuu
yhdelldkin viinilld, oluilla
tai vaikka tonic-vesilld.

6.
Juoma-
harrastusta
kotona ja verkossa

DIGIAIKANA ELAMYKSISTA on helppo nauttia
kotisohvalta kasin. Korona-aika on vauhditta-
nut ilmiéta juomakulttuurin osalta entisestaan:
Erilaiset maistelu- eli pruuvitilaisuudet ovat
siirtyneet verkkoon, ja viiniharrastajat tapaavat
toisiaan linjoilla. Tyépaikan hengennostatukses-
sa saatetaan seurata etayhteydelld esittelykier-
rosta viinitilalla.

Viinimatkailun tyrehdytty virtuaaliset tilai-
suudet voivat olla varsinkin pienille toimijoille
léhes ainoa kanava, jolla he saavuttavat asiak-
kaansa. Samoin kotimaiset tuottajat ja maahan-
tuojat ovat aktivoituneet ja alkaneet jarjestaa
erilaisia virtuaalitapahtumia ja -maisteluja.

Korona-aikana moni on muutenkin tavannut
ystavia ja jarjestanyt illanviettoja nayttéruudun
kautta. Yhta lailla yhteisen maistelutilaisuuden
eli pruuvin voi jarjestaa etana kotoa kasin.


https://www.alko.fi/juoma-ruoka/vinkit/juoma-harrastuksena/nain-jarjestat-pruuvin-kotona
https://www.alko.fi/juoma-ruoka/juomatietous/panimotuotteet/oluttieto/olutmaistelu

7.
Huoli ilmastosta
nakyy viinihvlivlla

MITEN PLANEETTA PELASTETAAN? Yh& useampi

haluaa vilttaa havikkia. Huoli ilmastosta kasvaa.

Kasvissydnti ja vegaanius eivat ole en3a vain
pienen piirin puuhastelua.

Ymparistévastuullisuus on iso trendi
juomamaailmassa. Ympéaristdystavallisyydesta
kertovan Vihrea valinta -merkinnan saaneiden
tuotteiden maara kasvaa vauhdilla - nyt jokin
merkintd on jo joka kolmannella tuotteella
Alkon valikoimissa.

Alkossa myytévista tuotteista voi nyt [6ytaa
my&s uuden Hiilineutraali-merkinnan. Juoma-
tuottajista viiniala on ollut ilmastotoimien etu-
joukoissa, silld ilmastonmuutos ja sdén dari-
ilmist vaikuttavat jo tuotanto-olosuhteisiin
viininviljelyvyshykkeilla.

Luomutuotteiden myynnin
litramaarainen kasvu
vuonna 2020 edelliseen
vuoteen verrattuna.

Alkon valikoimissa on yli
tuhat luomusertifioitua
tuotetta, yli tuhat vegaanista
tuotetta ja yli tuhat ymparis-
toystavillista pakkausta.

Vegaanisten tuotteiden
myynnin litramaardinen
kasvu vuonna 2020 edelli-
seen vuoteen verrattuna.

Joko tunnet
nama:

Uusin ymparisto-
merkinta kertoo
tuotteen hiili-
neutraaliudesta.

HIILINEUTRAALI

Uudella symbolilla merkitaan
tuotteet, joiden tuotannosta
syntyvia hiilidioksidipaastsja
on vahennetty ja jaljelle jaa-
vat paastot on kompensoitu.
Merkinnan saadakseen tuot-
teella on oltava ulkopuolisen
tahon varmentama sertifi-
kaatti, joka on nakyvilla
tuotepakkauksessa.

YMPARISTOVASTUULLINEN
PAKKAUS

Talla merkitaan kevyet ja
ympiristdsertifioidut pakkauk-
set. Lisaa tietoa painorajoista
I8ytyy Alkon verkkosivuilta.
lImastonikskulmasta hyvat
kartonkipakkaukset ja viini-
pussit on helppo l6ytaa
Alkon valikoimasta myds
ilman lisamerkintgja.

KESTAVAN KEHITYKSEN
SERTIFIOINTI

Merkinta kertoo kestavin kehi-
tyksen edistamiseksi tehdyista
toimenpiteista juomatuotan-
nossa. Vaatimukset vaihte-
levat jonkin verran maittain.
Tyypillisia toimenpiteita ovat
veden ja energian saastami-
nen sek3 uusiutuvan energian
kayttaminen.
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Luonnonmukaisella viljelylla
yllpidetaan maaperian luonnol-
lista hedelmillisyytta. Tuotan-
nossa ei kdyteta synteettisia
kemikaaleja. Luomuviineissa

on myés vahemman sulfiitteja
eli rikkiyhdisteita seka muita
vierasaineita.

VEGAANINEN

Vegaanisen juoman valmistuk-
sessa ei ole kaytetty lainkaan
eldinperiisia ainesosia tai
materiaaleja. Esimerkiksi
tavanomaisessa viinin tuotan-
nossa juoman kirkastamiseen
saatetaan kayttaa liivatetta
tai kananmunaa.

BIODYNAAMINEN
Biodynaaminen viljely tayttaa
luomutuotannon vaatimukset.
Merkittavin ero ovat biodynaa-
miset valmisteet, joita viljelijat
kayttavat esimerkiksi kdynnos-
ten kasvun tehostamiseksi ja
tuholaisten torjunnassa.

©

ALKUVIINI

Alkuviineja kutsutaan myés
luonnonviineiksi tai natuvii-
neiksi. Ne kasvatetaan luonnon-
mukaisin menetelmin ilman
synteettisia kemikaaleja ja
torjunta-aineita. Valmistuk-
sessa valtetaan sailonta- ja
lisdaineiden kayttoa, kuten
sulfiitteja, ja viineja harvemmin
kirkastetaan, suodatetaan tai
stabiloidaan.



Kotimaiset
raaka-aineet ja
satokausiajattelu
nikyvat juomissa,
joita maustavat
marjat ja kuusen-
kerkat.

Kiinnostus lihituotantoon

214

kotimaista
pienpanimo-olutta
Alkon valikoimassa

327

ulkomaista
pienpanimo-olutta
Alkon valikoimassa

13%

pienpanimo-oluiden
myynnin kasvu
vuonna 2020

Pienpanimot ovat jo

tuttuja monelle. ja

syvenee entisestaan.

‘

Nakyyko trendi
drinkeiss3, Santeri?

"Lahiluonnon antimet ja
satokauden huomioiminen ovat
trendi my&s juomien koris-
telussa. Esimerkiksi kuohu-
viinicocktailin voi koristella
tuoreilla koivunlehdill3 tai
kuusenkerkill3, ja Vermutti &
toniciin saa aromia oman pihan
raparperista. Kevattalvella
veriappelsiini ja mustapippuri
ovat loistava yhdistelma."
Alkon palvelu- ja tuotekouluttaja

Santeri Saarinen odottaa maltta-
mattomana keviin kerkkasatoa.

S.
Micluiten lihelta

IHMISET OVAT KIINNOSTUNEITA ihmisista tuotteiden
takana. Kotimaisuus, |dhituotanto ja itse tehty
on arvossaan. Ldhimatkailun lisdantyminen on
lisdnnyt kiinnostusta pienempia toimijoita koh-
taan entisestaan. Pienpanimoiden tuotteiden
lisaksi tama koskee esimerkiksi pientuottajien
tisleita, likdoreja ja tilaviineja.

Pientuottajatuotteiden kysynta kasvoi Alkos-
sa kesallad 2020 neljanneksella. Pientuottajilta
tulee uutuuksia etenkin suosikkityyleista, kuten
IPA-oluista.

Ruokatrendeista kotimaiset raaka-aineet ja
satokausiajattelu ndkyvat myos juomapuolella:
marijat ja kevaiset kuusenkerkat juomien maus-
tajina ovat tastd hyva esimerkki. Perinneruoista
kevattalvella maistuu esimerkiksi kotimaisista
aineksista valmistettu lammaskaali. Sen pariksi
sopii raikas ja ryhdikas kotimainen pils tai astet-
ta aromikkaampi ale.




Juomasekoituksista
Yermutti & tonic
9 .o O on oiva esimerkki
¢ vain parin raaka-

Konmaritusta aineen trendisti.
myos lasissa Yermutti & tonic

KUVA ANTTI VETTENRANTA

ELAMAN YKSINKERTAISTAMINEN ja "konmarituk- 8 cl vaaleaa makeaa vermuttia
sena" tunnettu turhan karsiminen nakyvat 1dl tonic-vetta
myds lasissa ja lautasella - mitd simppelimpi siivu kurkkua

resepti ja laadukkaammat raaka-aineet, sen muutama basilikanlehti

parempi. Korvattavuus kiinnostaa: miten voin Jaapaloja
tehda taman niilla raaka-aineilla, joita minulla Alkoholiton versio syntyy
sattuu olemaan? korvaamalla vermutti

yrttisella alkoholittomalla
tisleell3 tai seljankukka-
mehutiivisteella.

Vari-instituutti
Pantonen vuoden
2021 vireista toinen
on harmaa, joka
kuvastaa kesta-
vyyttd ja vakaata
pohjaa.
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~ ~ Kokeile!
Kokoa vaalean-

punainen illallinen
kayttamalla
roseeviineja

~ Ldpi aterian.
[, ———

Rosee - monta
trendia yhdessa

TRENDI: KOKEILUNHALU JA ROHKEA YHDISTELY
Rosee tuo yha useammin varia pdytaan ruoka-
juomana - vaikka lapi koko aterian. Roseeviinien
valikoima on nykyisin suuri aina gastronomisista
samppanjoista perusviineihin. Ranskan Proven-
cen klassikkoroseet toimivat hienosti kala-
ruokien ja salaattien kanssa. Liharuoillle |5ytyy
tayteldisempia vaihtoehtoja esimerkiksi
Chilesta tai Yhdysvalloista.

TN

/

TRENDI: RAIKKAUS

Syksy naytti, ettd roseiden kysynta ei laannu
edes pimenevien iltojen my&ts. Juomilta
haetaan nyt raikkautta, mika nakyy roseen,
kuohuviinien ja valkoviinien suosiona. Valko-
viinien kysynta onkin ohittamassa puna-
viinien kokonaiskysynnan.

TRENDI: ROSEE + PROSECCO

Roseeprosecco yhdistaa kaksi megatrendia,
roseen ja kuohuviinin. Loppuvuodesta 2020
Alkon valikoimaan tulivat ensimmaiset rosee-
proseccot. Ne on valmistettu proseccosta tutus-
ta glera-rypéleesta ja saavat varia pinot noirista.
Naiden helposti lahestyttavien seurustelukuo-
huviinien myéta ltalia haastaa entista vahvem-
min Espanjaa suosituimpana kuohuviinimaana.



Markku Wilenius on
Turun yliopiston tulevai-
suudentutkimuksen
professori ja Dubain

tulevaisuusakatemian
tieteellinen johtaja, joka
on kiinnostunut bio-
dynaamisista viineista.
"Minua kiehtoo ajatus,
ettd viljelyssa otetaan
huomioon koko ekosys-
teemi jopa kosmisine
ulottuvuuksineen."




"EMME OLE ENAA NIITA, JOITA OLIMME ENNEN”, tulevaisuu-
dentutkija Markku Wilenius sanoo.

Toista vuotta jatkuva pandemia on muljauttanut
monen ihmisen maailman sijoiltaan. Se on aiheuttanut
paljon kirsimystd, mutta myos todistanut ihmisten
huikeasta sopeutumiskyvysti. Pieni virus avaa myos
mahdollisuuksia johonkin kokonaan uuteen.

”Pystymme arvioimaan mennytti elimii ja sen
toimintamalleja aivan uudella tavalla. Olemme muu-
toslaboratoriossa”, Wilenius sanoo.

Asiat, joita ennen pandemiaa pidimme ihan taval-
lisina, voivat yhtikkii tuntua oudoilta tai typerilti.
On myos ikdvi vanhaa eldimia. Tillainen perspektii-
vin kiinne voi olla iso muutosvoima.

Markku Wilenius on Turun yliopiston tulevaisuu-
dentutkimuksen professori,
Unescon transformatiivisen op-
pimisen professori seki Dubain
tulevaisuusakatemian tieteelli-
nen johtaja. Hin analysoi dataa
ja piirtii tulevaisuutta globaa-
lista vinkkelistd Dubaista kisin.

Wilenius hahmottaa aikaa
parin sukupolven mittaisi-
na aaltoina. Edellisti aaltoa
vyoryttivit tyon tehokkuuden
lisidminen ja talouskasvu. Ny-
kyisti, meitd 2050-1uvulle asti
kelluttavaa maininkia ohjailee
resurssitehokkuus. Pelkin hinnan sijasta yritykset ja
kuluttajat alkavat ottaa huomioon niin inhimilliset,
ympiristo- kuin energiakustannuksetkin.

Wilenius nikee nelji trendii, jotka muuttavat
maailmaa ja sitd myotd ihmisten arkea.

1. Ihmiskunnan luontosuhde nusiksi

ENSIMMAINEN TRENDI ON BIOSFERISAATIO. Wilenius mii-
rittelee sen toimiksi, joilla maapalloa pidetiin ihmis-
elimalle kelpaavana vield tulevillekin sukupolville.

”Kolmen neljin viime vuoden aikana on kiynyt
aika selviksi, etti ilmasto muuttuu joka puolella.
IImastonmuutoksen vaikutus alkaa nyt nikyi kun-
nolla. Timi on osa isompaa kysymysti eli sitd, miten
jarjestimme ihmisen ja luonnon vuorovaikutussuh-
teen”, Wilenius sanoo.

Hin uskoo, ettid pandemian jilkeen ilmastonmuu-
tokseen aletaan kiinnitt44 todella huomiota. On ollut
aikaa ajatella. Kansalaiset huolestuvat, kun he nike-

Laboratorioliha on jo
nykyisyytta: Singapore
hyvaksyi ensimmaisena

maana maailmassa
laboratoriokanan-
lihan myynnin.

vit maapallon limpenemisen vaikutukset. Muutos
ei tule vain ylh4iltd, vaan myds ruohonjuuritasolta.
Sitd voi olla esimerkiksi kuluttajien kiinnostus hiili-
neutraaliin juomatuotantoon.

”Ryhdytiin toimeen, koska aikaa ei ole tolkutto-
masti”, kehottaa Wilenius.

2. Laboratoriolihan kanssa lempiviinia

TOISEN TRENDIN WILENIUS ON RISTINYT teknifikaatioksi.
Ammatteja hiviii, uusia syntyy. Asiakaspalvelua
saamme yhi useammin boteilta. Useimmat ovat jo
huomanneet omassa elimissiin, miten tekniikan ja
tekoilyn kehittyminen ovat alkaneet mullistaa siti.

Wileniukselle teknifikaation ytimessi on kuiten-
kin, ettd sen avulla pystymme
luomaan nykyisti resurssite-
hokkaampia jirjestelmii.

”Yhteiskunnan suurin
ongelma on, etti kidytimme
liikaa luonnon resursseja.
Parhaimmillaan pystymme
luomaan nykyisti dlykkidimpii
tuotanto- ja kulutusjirjestel-
mii, materiaali-intensiivisyys
laskee”, hin maalailee.

Hyvi esimerkki on laborato-
rioliha. Se on jo nykyisyytta:
Singapore hyviksyi ensimmai-
seni maana maailmassa laboratoriokananlihan myyn-
nin kuluttajille. Sen tuottaminen ei aiheuta juurikaan
hiilidioksidip#astsji. Samalla poistuvat lihantuotan-
non eettiset ongelmat.

”Toisaalta, lihaa emme juurikaan tarvitse, kasvik-
sia sitikin enemmin”, Wilenius huomauttaa.

Yhi useampi suomalainen vaikuttaa olevan samaa
mieltd. Kasvisuutuudet on vililld revitty kauppojen
hyllyisti salamannopeasti, ja somessa on jaettu kuu-
mia vinkkeji ostopaikoista. Moni on ottanut erilaiset
kasviproteiinivalmisteet ruokapdytiian vihintidankin
lihan rinnalle. Ki4nne nikyy jo tilastoissa. Luon-
nonvarakeskuksen mukaan lihan kokonaiskulutus
laski vuonna 2019 vajaat kaksi prosenttia.

3. Makujen sulatusuuni

WILENIUKSEN KOLMAS SUURI muutosvoima on huma-
nisaatio. Se tarkoittaa, ettd ihmisilld on aiempaa
paremmin keinoja muokata elimistiin itsensi



nikoistd ja tehdid mieltymystensid mukaisia valin-
toja. Wileniuksen mukaan litkumme tulevaisuudes-
sa enemmiin, koska ihminen on entisti vihemmin
sidottu paikkaan kulttuurisesti ja teknologisesti.

”Thminen on luotu nomadiksi”, hin sanoo.

Kulttuurit jatkavat sekoittumistaan. On aiempaa
helpompaa asua juuri sielld, missi haluaa. Korona-
pandemian aikana matkailu on romahtanut, mutta
toisaalta pandemia on vauhdittanut etity6teknolo-
gian kehitysti hurjasti.

Muuttoliike ja kulttuurien sekoittuminen niky-
vit arjessa esimerkiksi ruokatarjonnan monipuo-
listumisena: mitd suurempi italialaisyhteisé maassa
on, sitd laajemmin kukoistaa myos italialainen
ruokakulttuuri. Mitd enemmain ihmiset ovat mat-
kustaneet tai muuten tietivit
eri maiden ruokakulttuurista,
sitd innokkaammin he mais-
televat uutuuksia. Siini missi
nykyisille viisikymppisille
pizza oli lapsuudessa ekso-
titkkaa, nykylapsille tacot ja
sushi ovat arkiruokaa.

Kansainvilistyminen nikyy
myos suomalaisten huimasti
kasvaneessa juomatunte-
muksessa - ja juomatavoissa.
Olemme siirtyneet vikevisti
viineihin. Alkoholittomat cocktailit alkoivat mais-
tua Suomessa, kun suomalaiset kulauttelivat niiti
ensin Lontoon ja New Yorkin baareissa.

4. Kaupunkilaisten kaupunki

NELJAS ISO LIIKE ON URBANISAATIO. Moni on alkanut
pandemian ja etitoiden takia miettii maalle muut-
toa, mutta suuri muuttoliike maailmassa virtaa kau-
punkeihin. Nykykaupungit on rakennettu talouden
ja teknologian ehdoilla.

”Tami muuttuu. Kaupungeista halutaan olohuo-
nemaisempia ja vihreimpid. Ne rakennetaan aiem-
paa enemmin ihmisen kokoisiksi ja nikoisiksi.”

[Imion havaitsee my6s suomalaiskaupungeissa,
vaikka ne ovatkin pienii maailman mittakaavassa.
Loistava esimerkki on Helsingin Senaatintorin vii-
mekesiinen ravintolamaailma. Kaupunkilaiset olivat
hurmiossa, kun he saivat nautiskella ja istuskella
tavallisesti tyhjind ammottavalla paraatipaikalla.
Harvoin on rosee maistunut yhti hyvilta.

Wileniuksen mukaan
olemme jumintuneet
perustarpeiden
ylityydyttamiseen
kuluttamalia.

Aiemmin ajateltiin, ettd yrityksia on tirked houku-
tella veroporkkanoiden ja muiden taloudellisten ti-
kyjen avulla. Nyt yrityksid kiinnostaa yhi enemmin,
kuinka viihtyisii niiden mahdolliset sijaintipaikat
ovat. Miellyttivit elinolot houkuttelevat ammatti-
taitoista tyovoimaa, ja sitd yritykset tarvitsevat.

TUTKIJAN MAINITSEMAT TRENDIT OHJAAVAT Alkonkin asi-
akkaita yhi enemmin vastuulliseen kuluttamiseen
ja toisaalta siihen, ettei tapa eldi perustuisikaan ku-
luttamiseen. Wileniuksen mukaan olemme jumiutu-
neet perustarpeiden ylityydyttimiseen kuluttamalla.

”Voisimme vihitellen siirtyi tyydyttimiin
korkeampia tarpeita. Tirkeinti olisi, ettd ihmiset
miettisivit, mitki heidin oman kulutuksensa vaiku-
tukset ovat.”

Nykyihmisten tyypillinen
ajatuskulku on miettii, mitd hin
voi saada tai miten hyotyi. Wile-
niuksen mukaan nikokulma on
kiepsahtamassa sellaiseksi, etti
ihmiset alkavat miettii, miti he
voivat antaa maailmalle. Muutos
on perustava, eiki se tapahdu
hetkessa.

Markku Wileniuksen mukaan
juuri Alko olisi vahvan valistus-
perinteensi takia luonteva taho
opettamaan asiakkailleen luonnon toimintaa. Hin
ideoi Alkosta oppimisympirist64, jossa asiakkaat
voisivat perehtyi lempijuomiensa avulla esimerkiksi
regeneratiiviseen eli hiilti maaperiin sitovaan vilje-
lyyn ja ylipdinsi tuotteiden ympiristovaikutuksiin.

”Maataloustuotteitahan ne juomat ovat. Ja joil-
lakin tuotteilla voi olla jopa myonteinen vaikutus
ilmastonmuutoksen hillitsemisessi.”

Kun tuotteeseen ja sen kiertokulkuun perehtyy,
sen merkitys kasvaa ja sen kautta avautuu parhaim-
millaan uusi nikékulma maailmaan. Tuotetta alkaa
arvostaa, jolloin siit4 nauttii enemmin ja siti kulut-
taa aiempaa harkitummin.

Harkintaa meidin on Wileniuksen mukaan
pakko oppia.

Enti, jos ei halua luopua mistiin?

”Siihen voi vain sanoa, etti lopulta ihminen jou-
tuu luopumaan kaikesta. Thmisyyteen kuuluu luo-
puminen ja kehittyminen. Ja nyt olemme tilanteessa,
ettd on pakko muuttua ja luopua. Kaikilla teoilla on
vaikutuksensa.”



Mitka ruokakeksinnot muokkaavat
seuraavaksi arkeamme, innovaatio-
johtaja Maija Itkonen?

“Kun kaupan hyllyssa nyt on lihatuotteet ja lihan-
korvikkeet, tulevaisuudessa erilaisten proteiinien
kirjo tulee olemaan paljon laajempi. Kasviproteiinien
laatuvaatimukset nousevat ja pelkka lihattomuus

ei enaa takaa paasya hyllyyn. Myés ravintoarvoilla

ja raaka-aineilla on merkitysta, kun puhtauden ja
minimaalisuuden trendit |6ytavat tiensd myds kasvi-
proteiineihin. Uusien tuotteiden ei tarvitse lahto-
kohtaisesti mimikoida lihaa, vaan innovatiiviset tuot-
teet voivat tulla huomioiduiksi ihan omilla arvoillaan.
Tulevaisuudessa ihan tavallisissa kaupoissa tullaan
nékemé&an myds laboratoriossa kasvatettua lihaa

ja erilaisia leva-, hiiva- ja solupohjaisia proteiini-
ratkaisuja. Taivas on rajana mielikuvituksella.”

Maija Itkonen on muun muassa Nyhtskauraa valmistavan
Gold & Green Foodsin perustaja ja innovaatiojohtaja

Mit3 mielessa vuoden 2020 jilkeen,
Alkon tuoteryhmipaillikko
Mika Kauppinen?

"Juoma-alan yhteinen nékemys on, etté toipuminen
kriisisté kestaa pitkaan sen loputtua. Pohjoismaiset
monopolit ja Alko ovat saaneet kiitosta siita, etta
olemme pystyneet tarjoamaan vaikeassa tilan-
teessa alalle mahdollisuuksia, ennustettavuutta

ja pysyvyyttd seké notkean paasyn valikoimaan.
Kuluttajakayttaytyminen kriisin jalkeen puhututtaa:
Jatkuuko helppouden trendi ja katevien pakkaus-
ten kysynta? Tartutaanko jatkossakin yhd enemmaén
tuttuun ja turvalliseen? Enta kuinka kay arkeen

ja laatuun panostamisen seka vastuullisuuden?
Kuluttajan pulssilla tulee olla yha vahvemmin, silla
osa ihmisistd haluaa kokeilla aivan jotain uutta.”

Mika Kauppinen on tuoteryhmi-
paallikkd Alkossa

Millaisia elamyksia janotaan nyt

meilld ja maailmalla, yrittdja
Saku Tuominen?

“Vuosi 2021 tulee olemaan erdanlainen hybridi-
vuosi, yhdistelma vanhaa ja uutta seka uusia
yhdistelmia. Sen sijaan etta ollaan esimerkiksi
intohimoisesti natuviinien puolesta tai niita
vastaan, nyt voi olla valitsematta puolta ja
todeta, ettéd molemmat kayvat, kunhan laatu on
kohdallaan. Ruokatrendien kohdalla uskon, etta
pakonomaisen vuoden trendin (“td&méan vuoden
juttu on eteldperulainen keittid” tai "vuoden
2021 raaka-aine on kysséakaali") tunnistamisen
sijaan laadukkaasti tehty, klassinen ruoka tekee
paluun - vaikkapa ranskalainen brasserie tai
erinomainen italialainen. Véhemman kouho-
tusta, enemman laatua.”

Saku Tuominen on yrittija,
ravintoloitsija ja tietokirjailija

Mitka trendit nakyvat nyt
ympari maan, Pia Pohja
Elintarviketeollisuusliitosta?

"Kotimaisuus on entistékin vahvempi trendi
kuluttajien ruoka- ja juomavalinnoissa vuonna
2021. Mielikuvissa kotimaiseen ruokaan liitetaan
maukkaus seka luottamus laatuun ja raaka-aineiden
alkuperdan. Myés ympéristéarvot ja vastuullisuus
korostuvat kuluttajien valinnoissa yha selvemmin.
Suomi syé -tutkimuksen mukaan puolet suoma-
laisista uskoo, ettd omilla ruokavalinnoilla pystyy
vaikuttamaan ilmastonmuutoksen hidastamiseen.
Vastuullisuustrendin suunta on ollut nahtaviss3,
ja elintarvikeyritykset ovat vastanneet kuluttajien
toiveisiin muun muassa uusilla tuoteinnovaatioilla
ja lisdamalla kasvisruoan tarjontaa.”

Pia Pohja on Elintarviketeollisuus-
liiton toimitusjohtaja



Yaivattomasti
verkkokaupasta

Kuten verkkokauppa ylipaansa, myos
Alkon verkkomyynti kasvaa vauhdilla.
Vuonna 2020 seka tilausmaarat etta
rekisterdityneiden asiakkaiden maara
lahes kaksinkertaistuivat edellisvuodesta.
Nailla vinkeilld otat trendin haltuun ja
saat parhaan hyédyn verkkoasioinnista.

1. Hyodynna valikoima

Alkon verkkokaupassa on yli 10 000 tuo-
tetta saatavilla, asuitpa missa pain Suomea
tahansa. Voit tilata minka tahansa tuotteen
omaan |ahi-Alkoon tai noutopisteeseen.
Verkkokauppatilauksen toimitusaika on
4-5 arkip3ivaa ja normaalitoimitus myymaé-
|aan on maksuton.

2. Vilta ruuhkat

Verkossa teet ostokset kotona rauhassa
tutustuen ja haluamanasi ajankohtana.
Verkko-ostoksesi kootaan valmiiksi noutoa
varten. Voit myds tilata esimerkiksi juhan-
nusjuomat poimittavaksi mékkimatkan
varrelta mihin tahansa Alkoon.

3. Helpota tasmdostamista

Tarkista |dhimyymalan varastomaara ja
suosikkijuomasi saatavuus. Sama valikoima
ja ominaisuudet ovat kaytettavissa myds
mobiilisovelluksella, josta on kateva tarkistaa
muun muassa myymaldiden aukioloajat.

4. Inspiroidu

Alko palvelee sinua samalla ammattitaidolla
my&s verkossa. Apunasi on chat-palvelu
seka valtavasti vinkkeja ja inspiraatiota ku-
hunkin sesonkiin. Ostosten yhteydess3 saat
samalla reseptit tarjoiluihin ja vaikka apua
tarvittavien juomamaéarien laskemiseen.

5. Loyda suosikit
Hyédynna listat ja muistiinpanot aiemmista
ostoksista. Jos tuote on paassyt loppumaan,
Oma Alko -osiosta voit tilata muistutuk-
sen, kun tuote tulee takaisin valikoimaan.
Kirjautumalla ndet oman tilaushistoriasi.
Voit luoda itsellesi makuprofiilin ja tutkia
sen kautta makutyyppeja ja tuotevalikoimaa.

Pieni trendigallup

Miten vallitsevat trendit nikyvat
Alkon asiakkaiden omassa

elamassa ja myyjien tyossa?
Ndin vastattiin kolmessa myymalassa
eri puolilla Suomea.

KYSELYT TEHTIIN VUODEN 2021 ALUSSA HELSINGIN MUNKKIVUOREN,
TAMMISAAREN JA JOENSUUN KESKUSTAN ALKOSSA. HAASTATTELUUN
OSALLISTUI 15 ASIAKASTA SEKA MY YJA KUSTAKIN ALKOSTA.

"On tullut juotua
enemman viinid korona-
ajan my6ta. Olen oppinut
uudella tavalla pitamaan
viinista.”

Nainen, 20, Joensuu

N

"Korona-aikana on

tullut vahemman juotua
kavereiden kanssa, kun
paikat ovat olleet kiinni.
Asiassa on hyvit ja huonot
puolensa.”

Mies, 26, Tammisaari

"Ympaéristoystavilliset
pakkaukset kiinnostavat.
Seuraan, mitd maailmalla
tapahtuu, ja viisi lasten-
lasta saavat miettimaan,
ettd on korkea aika ottaa
ympéristé huomioon.”

Mies, 66, Helsinki

-
S

"Haluaisin vihentaa
alkoholinkayttsa, kun
ikaakin tullut 50 vuotta.
Haluan jaksaa hyvin
tulevatkin vuodet.”

Mies, 50, Joensuu

"Ostovalintaani vaikuttaa
se, kuinka ympéristoysta-
villinen tuote on. Haluan,
ettd pullon voi kierrattaa.”

Nainen, 23, Helsinki

/

"Vegaanisia juomia
kyselldan paljon, vegaani-
suuden suosio nikyy.”

Alkon myyja, Joensuu

"Ymparistdasiat nakyvat
vahemman valinnoissani
kuin toivoisin. Haluaisin
ottaa enemmaén ymparis-
ton huomioon. Se vaatisi
taustatutkimusta kulutta-
mistani tuotteista, ja silhen
minulla ei ole aikaa.”

Mies, 25, Helsinki

— —
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0ma Kuohuviinidrinkit

Iempij“oma Raikkaissa ja helpoissa kuohuviinidrinkeissa

yhdistyy moderni ja klassinen: laseissa kuplivat

com © nyt Spritzit, Hugo, Bellini ja Kir Royal. Kuohu-
Ial“-Alk()()ll viinin joukkoon sopivat erilaiset likd&rit, mehut «

ja siirapit - jopa sorbetti!

Syyskuussa 2020 lanseeratun portugali viinimaana
Alkotoive-verkkopalvelun avulla

omaan lzhi-Alkoon voi toivoa Portugalin paikalliset, persoonalliset rypalelajik- . .,

keet ja meheva makumaailma viehattavit suoma-

mita tahansa Alkon yli 10 000 laisia viininystévid. Vuonna 2020 portugalilaisten
valikoimatuotteesta. Ensimmaisen viinien myynti kasvoi 72 prosenttia edellisvuo-
kahden kuukauden aikana toiveita desta ja maa nousi neljanneksi myydyimmaksi
tuli miltei 15 000. Noin joka viides punaviinimaaksi ohittaen muun muassa Austra-

toive on jo |&ytényt tiensa toivo- lian ja Ranskan.

tun myymalan hyllylle.

Eniten toiveita on tullut puna- Ek°|°g|set ja erottuvat
ja valkoviineista seka oluista. pakkaukset
Alueellisesti toiveista korostuivat Pakkauksella on iso vaikutus juoman hiilijalanjal-
paakaupunkiseudulla punaviini keen - mita kevyempi, sen parempi ilmastolle.
ja valkoviini, Lounais-Suomessa Ostopaatoksissa korostuu yha enemmain myés
kuohuviini, Lansi-Suomessa oluet pakkauksen erottuva ulkon&ks. Kartonki- ja

alumiinitslkit sekd muovipullot ovat lasipulloa
ekologisempia mutta tekevit viela tuloaan.
Rosee- ja valkoviineja saa jo kerta-annoskokoi-
Voit tehd3 Alkotoiveen osoitteessa sissa alumiinitolkeissa.

alkotoive.fi.

seka Pohjois- ja [td-Suomessa
likoorit seka vakevat.

Viinien lisdainemerkinnat
Viinien lisdaineet puhututtavat varsinkin Yhdys-

valloissa. Myds Euroopan unionissa kdydaan
keskustelua siitd, milla aikataululla lisdaineet

Reseptit 0vat Alkﬂ.ﬁ:n ilmestyvét viinipullojen etiketteihin. Muista
elintarvikkeista poiketen niita ei tarvitse nykyisin

l“et“l“ta Slsaltﬂﬂ, mainita. Alkon sivuilta I6ytyy opas yleisimmista
ja vuonna 2020 alkoholijuomissa kaytetyista lisdaineista.

karkipaikan vei Kotimaiset humalalajikkeet
p“naVii“ikastike' Kiinnostus oluenpanoperinteisiin on herattanyt

kiinnostuksen myés kotimaisiin humalalajikkeisiin.

S“ﬂSltt“ 0" lllY(DS Luonnonvarakeskus tutkii parhaillaan suoma-
b00|i|aSklll'i,j0“a v0i laisten humalalajikkeiden soveltuvuutta viljelyyn

ja oluen panemiseen. Luomuhumala voisi olla
s

Iaskea b00li“ maaran Suomelle myés potentiaalinen vientituote.

Tulemmeko niakemdian enemman kotimaisia

ia alkoholipitoisuuden. lajikkeita oluissa?



https://www.alko.fi/juoma-ruoka/reseptit/punaviinikastike
https://www.alko.fi/juoma-ruoka/vinkit/juhlat/boolilaskuri
https://alkotoive.fi/
https://www.alko.fi/INTERSHOP/static/WFS/Alko-OnlineShop-Site/-/Alko-OnlineShop/fi_FI/pdf_t/Muut%20pdf_t/Lisa%CC%88-ja%20vierasaineet%20alkoholijuomissa.pdf

Lahimyymalasi
valikoiman ndet
katevasti Alko-dpista.






